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TLANCADOR

CLAVES Y ESTRATEGIAS PARA EL
DESARROLLO DE PROYECTOS ARTIGTICOS

PLANEADOR es un Programa de Formacion que propone instancias de
especializacion con el fin de profundizar y aportar herramientas para la
generacion y el desarrollo de proyectos artisticos.

El Programa se encuentra dirigido a productores culturales de las diversas
disciplinas que conforman la Facultad de Artes, asi como también a la
comunidad artistica en general. A través de diversos soportes y dinamicas
tales como seminarios, workshops, charlas y encuentros, se abordan
contenidos especificos vinculados a los distintos momentos de desarrollo
de los proyectos: produccion, gestion y comunicacion.

Las instancias propuestas dentro de este Programa, tendran como uno de
sus ejes principales recuperar experiencias concretas de trabajo en las
distintas areas para ponerlas en dialogo con las perspectivas tedricas
relevantes del campo. En cada edicion, referentes locales y nacionales
ponen en comUn su practica creativa.

PLANEADOR busca constituirse en un punto de encuentro@ntre
productores artisticos y culturales de la Universidad y agtoresque
intervengan en el campo de accion cultural por fuera de J&'institucién.

EIFANZINE PLANEADOR presenta breves apuntes de

las experiencias compartidas en los encuentros donde
los invitados sintetizan sus ideas, preguntas y claves de
trabajo en relacion con las problematicas abordadas.

fo dejes de buscar cada

FANZINE PLANEADOR para

armar la coleccion

\\ completa de textos
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oinmas y con felicidad s presentamos el FANZINE PLANEADOR #1.

PLANEADOR  #1 // OCIUBRE 2013 @7

FINANCIAMIENTO  COLECTVO :: _
CLAVES Y ESTRATEGIAS PARA EL DESARROLLO DE PROYECTOS A TRAVES DEL SISTEMA CROWDFUNDING

Invitados: Ariel Darrull (Consultor Organizacional), Daniela Martin (Un largo, accidentado, insélito y maravilloso viaje) ,
Noelia Carrizo (HU MI TA), Carolina Merlo (IDEAME), Rodrigo Carazo (Qir e Ir), Gaston Bailo y Martina Faux Marambio
(Belgrano, una pelicula piratal, Diego Medina (21, Patricio Sabatini (Panal de Ideas), Barbara Couto (Ediciones de la
Terraza) y Martin Fogliacco (Marula).




| ~ (Glaves para
financlar un proyecto
SIN FRUSTRARSE EN EL INTENTO

Por Carolina Merlo

Antes de comenzar, es importante que sepas que la aventura de recaudar fondos para tu proyecto a través de
una plataforma de crowdfunding, puede hacerte atravesar una amplia variedad de emociones y es probable
que pases momentos de frustracion. Sin embargo no deberias por qué inquietarte en ninguna de las etapas de
tu campania. Sélo es cuestion de mantenerse activos y receptivos a la respuesta de la comunidad.

Pero comencemos por el principio: §QUE ES EXACTAMENTE EL FINANCIAMENTO  COLEGTIVO?

Es la manera por la cual artistas o emprendedores pueden presentar su proyecto e indicar cuanto dinero
necesitan para concretarlo. De esta forma, se vinculan con otras personas interesadas en su idea y dispuestas a
aportar dinero para que el mismo sea realizado. Es importante planificar la campana

y tener en cuenta una serie de pautas. A continuacion, se enumeran las que considero fundamentales.

En primer lugar, no viene mal recordar que [A IDEA ES EL GERMEN, pero solo luego de un proceso de
reflexion, planificacion y distincion de etapas, podemos hablar de proyecto.

Para dar inicio siempre es necesario definir los objetivos: qué quiero hacer, por donde voy a empezar y cuanto
dinero necesito para poner mi proyecto en marcha. Si, por mas obvio que parezca, muchas veces el entusiasmo
nos vuelve ciegos y muy rapidamente nos aventuramos a la realizacion para luego de muchas idas y vueltas,

darnos cuenta de que pasamos por alto algo tan simple como fundamental: FL PLAN DE ACCION,

Por otro lado, el mejor momento para iniciar una campania de financiamiento colectivo, es cuando puedes
describir tu plan de accion con total claridad y dispongas del tiempo necesario para hacer el seguimiento de tu
campania. Difundir el proyecto y vincularte con personas nuevas lleva tiempo y esfuerzo. Buscar distintas
maneras de comunicarlo te obliga a reflexionar sobre la idea principal y a detectar sus puntos fuertes y
aquellos que requieren de mas trabajo. No temas, ite aseguro que es de las experiencias mas enriquecedoras!

Por Ultimo, y a riesgo de ser redundante, nunca pierdas de vista que este tipo de plataformas no solo sirven
para recaudar dinero sino para establecer y reforzar vinculos. La economia colaborativa se basa en la
transparencia y en el intercambio: involucrarte y colaborar en proyectos de otras personas te va a ayudar a
nutrir tu propia base de contactos. Desde esta red van a surgir los primeros interesados en aportar dinero para
tu proyecto, asi como también personas con la capacidad y las ganas de difundirlo como si fuese propio.

Hasta aqui, algunos consejos basicos para emprender.
Mas alla de todo, lo fundamental es animarse a crear y probar distintos caminos para llegar a tu meta.

Alfiny al cabo, [A MEJOR FORMA DE EMPEZAR ALGO, ES DEJAR DE HABLAR DE ELLO Y HACERIO

CAROLINA MERLO

Responsable de Proyectos y Capacitaciones de [deame
http:/idea.me / carolina@idea.me

Curadora y Gestora Cultural (CIC) con formacion en Disefio Grafico y Comunicacion Visual (UBA). Co-fundé CAFE
Productora Cultural. Fue Responsable de las areas de Curaduria, Scouting y Capacitaciones de Ideame.
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7 accidentando, INSOLITO
Y MARAVILLOYO VIAJE

Por Daniela Martin

En el 2015, Convencion Teatro estrend la obra “Un largo, accidentando, insélito y maravilloso
viaje”, desarrollada a partir de cuentos infantiles populares y libros album, pero adaptada a un
espectaculo para adultos. La grafica de la obra fue realizada por dos ilustradores: Fernando
Falcone (Bs As) y Nicolas Lepka (Cordoba), quienes a partir de la lectura del texto plasmaron en
dibujos ese mundo fantastico.

Con el fin de lograr el desarrollo de la obra y generar fondos para el proyecto nos presentamos
en la plataforma de crowdfunding Panal de Ideas. El objetivo era recaudar el pago de
honorarios para los ilustradores y el costo de imprenta de postales y afiches.

Presentar la propuesta en una plataforma de financiamiento colectivo nos generé varias
preguntas: ¢6OMO INTERESAR A FUTUROS APORTANTES?, ¢COMO LOS INVITAMOS?, ¢QUE LES
PROPONEMOS?. La iniciativa nos hizo pensar estratégicamente la difusion de la obra, encontrar
puntos de interés para los/as futuros/as colaboradores. Esto implicaba correrse del interés
personal que nos llevo a hacer ese proyecto, traduciéndolo en un posible deseo de otros/as.

Parece un ejercicio sencillo, pero para quienes hacemos teatro independiente, pensar la
difusion de nuestros trabajos siempre nos representa un problema. Nos cuesta hacerlo. Por
otro lado, hay algo absolutamente estimulante en la idea politica base del financiamiento
colectivo: pensar que la obra se hace con el aporte de todos/as. Ya no considerar a tu aporte
personal o al Estado como Unicas vias de financiacion (mas alla de la imperante necesidad de
repensar politicas publicas culturales), sino que es el futuro publico quién se apropia del
proyecto y decide sumar su aporte con la confianza de hacerlo sin conocer lo que luego sera la
obra. Esa apuesta por algo que todavia que no esta en tiempos en que solo compramos lo que
esta garantizado, lo que es efectivo, me parece politicamente potente. A"OYAR EL PROCESO DE
CREACION, MAS ALLA DEL PRODUGTO.

En ese sentido, la propuesta se convierte en invitacion. INVItar a SUMarse. Invitar a apropiarse
de un proceso. Convidar esa propuesta como estrategia, pero también como pensamiento
sobre el otro/a, sobre quien sera aportante: un invitado.

DANELA” MARTIN

Directora y dramaturga de La Convencion teatro

Se dedica a la direccion, investigacion y docencia de teatro. Se desempefa como docente en la UNC, UNLaR y en el
Profesorado de Teatro Roberto Arlt.
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PARA PROMOCIONAR

Por Patricio Sabatini

A'la hora de montar cualquier proyecto, aparece el eterno dilema:

¢6OMO ENCONTRAR Y HABIARLE AL PUBLIGO QUE LE INTERESA MI CONTENIDO?

Uno de los grandes diferenciales de esta época digital en la que vivimos es el

acceso a la informacion, y las herramientas de estadisticas que nos proveen por ejemplo,

las mismas redes sociales. Pero las redes no solo nos permiten analizar y relevar estadisticas,
también nos permiten segmentar nuestras comunicaciones a pUblicos especificos para
trabajar de forma mas eficiente. Eso, si contamos con un presupuesto de inversion digital.

£Y si no quiero invertir dinero en las redes? {Como puedo conocer a mi publico?

La realidad es que la red social hoy es un sistema que funciona con inversion. Sin embargo, se
puede conseguir informacion aplicando otras estrategias y utilizando otros medios. Distintas
plataformas nos permiten crear encuestas online; puedo enviar simples mails a contactos de mi
confianza preguntando cuestiones claves, puedo utilizar la red o mi propia web como lugar de
consulta general y recibir opiniones, o utilizar apps para concursos-sorteos.

Ahora bien, parte de conocer a nuestro pUblico tiene mucho que ver con lo terrenal, lo cotidiano, lo
humano. Ir a ver una obra, banda, expo similar a la mia y tratar de entender porqué esa gente se

acerco hasta alli. Por eso, el secreto de esta era es APRENDER A COMBINAR O DIGITAL CON O OFFLINE.

Salir a la calle, prestar atencion, y hablar constantemente con la gente para aprender aquellas cosas
que emocionan y generan empatia. Y por supuesto, debatir incansablemente con nuestros pares,
que son nuestros mejores consultores. Sin dudas que la emocion y la construccion colectiva son
motores para la participacion de la gente en nuestros proyectos.

En el crowdfunding, es fundamental saber y conocer qué emociona a mi publico.
Sin emocion no hay participacion, sin participacion no hay recursos y sin recursos no hay proyecto.
,Jos ya detectaste qué emaciona a tu publico’

PATRICIO SABATINI
CoFundador en Panal de ideas / CoFundador - Director en Mentalidad Digital

Gestor por experiencia e insistencia; mUsico, productor, comunicador, publicista, ser humano. Estudios de publicidad
en UCES, y mUsica en EMC (Berklee College). Cofundador y director de comunicaciones en www.panaldeideas.com.




FROTLCTOS

CON' HINCHADA

La primera vez que escuché hablar del crowdfunding fue conversando con
Alex Appella, en la presentacion de su libro “Entonces el libro”, una de las
primeras campanas de este tipo que se conocio en Cordoba. Ella dice
crowdfunding, asi en inglés, que es su lengua madre, pero agrega con orgullo

Por Barbara Couto

un concepto que adopté para siempre: los libros publicados asi son “libros //
con hinchada” y eso lo dice asi, en castellano. -

. . “ . . —
De todas las traducciones que se usan para crowdfunding, “financiamiento ~

colectivo” es la mas interesante, porque rescata un valor intrinseco de esta
forma alternativa de producir y consumir cultura que se convierte en su
marca distintiva, y este valor es “lo colectivo”. Las palabras no son casuales,
no es lo mismo decir micromecenazgo que financiamiento colectivo. En
ambos casos estamos hablando de muchos colaboradores aportando
valores en pequenas cantidades anticipadamente, para hacer posible un
proyecto, pero en el primer caso no necesariamente hay algo que nuclee o
articule a todas esas personas, en cambio en el segundo caso, el solo uso de
la palabra colectivo nos permite asociar estas experiencias con otras,
cooperativas y solidarias, que buscan o aportan al bien coman.

Cuando el creativo propone su proyecto y pide colaboracion, se apoya en la
confianza previa de que hay alguien (una comunidad) que recibira su
propuesta con alegria y entusiasmo. Ahi se pone en marcha una rueda de
trabajo cooperativo. Los activistas que se suman hacen su aporte financiero,
suman difusion colaborativa, (en la plataforma Panal de Ideas incluso
pueden sumarse como voluntarios para aportar recursos, mano de obra,
presencia, puntos de distribucion, lo que sea). Se apoyan asi en la confianza
de que el activista no los defraudara y aportan a la campafa su compromiso
y la pertenencia a una “hinchada” comin: la de hacer todo lo posible para
que un proyecto sea exitoso y llegue a convertirse en realidad. Incluso estos
proyectos casi siempre incluyen una celebracion (como las presentaciones
en las que se entregan y reciben las recompensas de la campana) donde
activistas y creativos se conocen y festejan.

Una pregunta valida es ¢de qué manera se aporta al bien comin, cuando un
creativo logra éxito en su campana y puede asi publicar o producir un
proyecto que en principio es personal? Una respuesta es que ESTAS FORMAS
DE FINANGIAMIENTO SON NUEVAS AITERNATIVAS PARA PRODUGR Y CONSUMIR
CUITURA. El creativo confia y propone y los activistas tienen el poder (ni mas
ni menos) de elegir sin intermediarios qué nuevos proyectos pueden pasar a
formar parte del mercado y del mundo cultural (libros, discos, peliculas,
obras de teatro, festivales). Garantizan de esta manera variedad cultural, un
aporte al acervo cultural y social, un retorno colectivo.



[ara Segulir
pENSando

El financiamiento colectivo propone nuevas
formas de “financiar” pero solo abre una
puerta a nuevas formas de “hacer” mas
integrales. Es interesante PENSAR FORMAS DE
RETORNO COLEGTVO QUE ESTEN EN SINTONIA:
las licencias Creative Commons, por ejemplo,
permiten la copia libre de libros y mUsica, de
manera que una vez que un proyecto es
exitoso, muchos mas, ademas de los
activistas, se beneficiaran del proyecto
logrado; un festival puede ser gratuito con
entrada libre gracias a que los fondos se
consiguieron colectivamente, lo mismo
eventos destinados a escuelas. Las posibilida-
des son inagotables. Con estas formas, el
financiamiento colectivo es mucho mas

“colectivo” que una simple pre-venta. Todo
esto sin contar con la alegria y el agradeci-
miento de todos los que forman parte y
quedan para siempre como una marca en los
proyectos exitosos, una suerte de huellas de
produccion que recuerdan al mundo que su
nacimiento fue gracias a un esfuerzo
colectivo, a esa hinchada apasionada que hizo
el aguante nada mas y nada menos que para
convertir suenos en realidad.

@eneroenlaciudad / Ediciones de la Terraza - -

Barbi Couto es Comunicadora, editora y disefadora, traficante de libros y sobre todo mama.
Apasionada del financiamiento colectivo, administro un grupo de facebook sobre el tema.- .

BARBARA COUTO. -
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AGENDA

ABRIL

JUE14 > 18 hs /
Presentacion del documental Vestigios:
Proyeccion + charla + muestra fotografica.

JUE21> 19 hs /
Concierto Sonidos Cruzados

JUE21> 20 hs /
Estreno obra de teatro Limbo /
(Continta los dias 22, 28 y 29 de abril)

JUE 28 > de 10 a16hs //
Taller Produciendo Investigacion en Artes
/ (Continva el dia 29 de abril)

JUE28> 20 hs //

Conciertos didacticos: La estética del
Romanticismo e inicios del S XX en el piano

NANONNNAN

MAY0

JUE12 > 18 hs //
Presentacion de Arte Total en
espacios ilusiorios

LUN16 >
12° Congreso ArgenColor 2016.

JUE19> 17 hs //

Seminario Montar, desmontar, remontar.
Tres cortes entre el documental y la
vanguardia / (Continda el 20 de mayo por
la manana y la tarde)

JUE26 > 20 hs /
Estreno Obra de teatro Cuerpo Grotesco /
(Continba 27 de mayoy 2, 3 de junio)

JUE26 > 19 hs /
Inauguracion Expedicion /
(Continua hasta 3 de junio)

MAR 31 > 18 hs //

Planeador #3 // Comunicacion y nuevos
medios. Desarrollo de proyectos culturales
alternativos. (ContinUa hasta 1 de junio)

N VAV VA VA VAN

Centro de Produccion e Investigacion en Artes / FA / UNC

Av. Medina Allende s/n / Ciudad Universitaria CP: 5000 / Cordoba / Argentina
A cepia@artes.unc.edu.ar /www cepia.artes.uncedu.ar /Bl Cepia Unc

T: +54 351 5353630 // Direccion, Produccion e Investigacion: Int 56228 //

Administracion, Comunicacion y Disefio: Int. 56226

Cordoba, Argentina / Marzo 2016
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